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Das «Amt für die 
ganze Wahrheit» 
lebt weiter
Die fürs «Distance Schooling» erarbeiteten 
didaktischen Materialien bleiben online zu-
gänglich. Und auch unsere Beamten und 
Beamtinnen bleiben im Aktivdienst und 
machen sich mit Inhalten aus der Ausstellung 
auf  Schulklassenbesuch. Ausserdem freut  
uns sehr, dass unser Amt im Deutschen 
Hygiene-Museum wahrscheinlich nach 2022 
wieder öffnet. 

Das «Amt für die ganze Wahrheit» eröffnete Ende Oktober 2018 und schloss 
Ende Juni 2020. Mit 118’100 Besucherinnen und Besucher war FAKE die 
bestbesuchte Ausstellung des Stapferhauses seit jeher – trotz Coronavirus. 

Zehntausende setzten 
sich im Amt für die 
ganze Wahrheit ein

Ende Juni 2020 schloss das «Amt für die ganze Wahrheit» 
seine Türen. Drei Jahre zuvor, mit Donald Trump frisch im 
Amt und Fake News auf allen Kanälen, hatten wir uns 

entschieden, dass sich unser nächstes Ausstellungsprojekt 
der Lüge und der Wahrheit widmen soll.

Ausstellung  ·  Besucherstruktur Stapferhaus

Wir waren unsicher, ob der Fake in ein, zwei 
Jahren noch Thema sein würde. Aber wir 
waren überzeugt, dass wir unser neues Haus 
am Bahnhof  mit der für unser demokratisches 
Zusammenleben grundlegenden Diskussion, 
was als wahr gilt und gelten soll, eröffnen 
wollten. Nun sind über drei Jahre vergangen, 
das Coronavirus ist in unser Leben 
getreten und Donald Trump nicht daraus 
verschwunden. Wir sind alle immer noch 
mittendrin im Thema. Und fragen uns: Was 
ist echt, was ist wahr und was gelogen? Wem 
können wir, wem sollten wir vertrauen? 

Für das Projekt FAKE verwandelte sich 
das Stapferhaus in das «Amt für die ganze 
Wahrheit». Darin waren die Besucherinnen 
und Besucher eingeladen, den Lügen auf  den 
Zahn und der Wahrheit den Puls zu fühlen. 
Sie hatten zusammen zu entscheiden, welche 
Lügen wichtig, welche nötig und welche 
tödlich sind. Über 118’100 Besucherinnen 
und Besucher setzten sich in unserem Amt 
mit der ganzen Wahrheit auseinander – ein 
Rekord in der Geschichte des Stapferhauses.

Wäre die Coronakrise nur ein grosser Fake 
gewesen und hätte nie stattgefunden, hätten 
wir nach konservativen Hochrechnungen 
gar 140’000 Wahrheitssuchende bei uns im 
Amt gehabt. Das Amt wurde nicht nur rege 
besucht, die Ausstellung fand auch grossen 
Anklang: 95 Prozent der Besucherinnen 
und Besucher bewerteten sie mit «gut» 
oder «sehr gut». An den «European Design 
Awards» gewann FAKE Silber, um den 
internationalen Museumspreis EMYA ist 
die Ausstellung noch im Rennen. 

Eines ist klar: Der Fake wird uns in Zukunft 
weiter beschäftigen, auch nachdem unser 
Amt Ende Juni 2020 seine Türen schloss. 
Wir vertrauen darauf, zur Diskussion 
angeregt und wichtige Denkanstösse 
gegeben zu haben, nach bestem Wissen und 
Gewissen das Thema in all seinen Facetten 
beleuchtet zu haben – und wir vertrauen auf  
die Botschaft unseres Amts: «Die Wahrheit 
braucht Dich!» 

Eine Zeitung als 
Schlussbericht
Zeitungen präsentieren Fakten und vertreten 
Meinungen, sie analysieren Daten und er-
zählen Geschichten, sie berichten von loka-
len und globalen Ereignissen. Sie erzeugen, 
gestalten und prägen den gesellschaftlichen 
Dialog. Ihre Glaubwürdigkeit verdanken sie 
ihrer Tradition, namhaften Journalistinnen 
und Korrespondenten, Stil und Sprache,  
redaktionellen Prozessen, dem Layout. Gleich- 
zeitig unterliegen Zeitungen heute dem Druck 
des Digitalen und dem Sog einer zunehmend 
schnelleren und auf  Effekt betriebenen Infor-
mationspolitik. Das macht ihnen die Aufgabe, 
sich der ganzen Wahrheit anzunähern, immer 
schwieriger. Passend dazu kommt der FAKE-
Schlussbericht als Zeitung daher. Diese Zeitung 
hat zwei Bünde: Der erste wirft einen Blick zu-
rück in die Ausstellung, der zweite präsentiert  
Besuchszahlen sowie -feedback und alles, 
was rund um die Ausstellung herum Teil des 
Projekts war. Zuletzt treten Sie in die mediale  
Echokammer ein, die FAKE geöffnet hat. 

Im «Amt für die ganze Wahrheit» waren die 
Besucherinnen und Besucher gefragt.

Ausstellung
Besucherstruktur
Vermittlung und Veranstaltungen
Vorprojekt
Corona: Unsere Massnahmen
Medienecho
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Eingangsbereich  
Das «Amt für die ganze Wahrheit» war eine Behörde neuer 
Art, in der die Besucherinnen und Besucher genauso wichtig 
waren wie die Mitarbeitenden des Hauses. Umso dringender, 
zu Beginn eine kurze Einweisung zu erhalten. Der Chefbeamte 
liess es sich nicht nehmen, höchstselbst in einer kurzen Rede 
über die Brisanz des Themas und die Notwendigkeit des Amts 
zu informieren. Bei dieser Gelegenheit konnte er sich ein 
erstes Bild von der Haltung der Besucherinnen und Besucher 
gegenüber Wahrheit und Lüge verschaffen. Unter dem Motto 
«Die Wahrheit braucht Dich!» öffnete er die Türen zu den 
Fluren seiner Behörde. Dort begegneten den Besucherinnen 
und Besuchern zahlreiche weitere Mitarbeitende. 

Wer von Ihnen hat heute schon gelogen? Wer von Ihnen ist schon 
einmal auf eine Werbung reingefallen, aber so richtig? Wer von 
Ihnen findet, dass man immer die Wahrheit sagen sollte? Kann 
man sich selbst belügen? Möchten Sie immer die Wahrheit wissen, 
auch wenn sie vielleicht weh tut? Das wollte der Chefbeamte von 
den Besucherinnen und Besuchern wissen.
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Unser Chefbeamte Hans Wahr in seinen unterschiedlichen Rollen. 
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Zentrale 
Lügenanlaufstelle   
Im Zentrum des «Amts für die ganze Wahrheit»: Hier kamen 
kistenweise neue Lügen und Behauptungen an, die auf ihre 
Einschätzung warteten. Welche Lüge ist verzeihlich, welche 
ist tödlich? Welche ist womöglich sogar nötig und welche ist 
einfach nur lustig? Die Besucherinnen und Besucher waren 
eingeladen, möglichst vielen Lügengeschichten in Text, 
Ton und Film auf den Grund zu gehen. Wie verhält sich 
der Abgasbetrug zur Lebenslüge eines Menschen? Ist die 
Schwalbe, die zum entscheidenden Elfmeter führt, akzeptabel, 
oder sollte man die Betrüger zur Rechenschaft ziehen? Jede 
neue Einschätzung wirkte sich auf die Gesamtbeurteilung 
aus, die im Ausstellungsverlauf ständig aktualisiert wurde. 

Grafiken in Anlehnung an Tages-Anzeiger (dca)

So lügt die Schweiz
Tages-Anzeiger Journalist Philipp Loser  
hat im Dezember 2019 einen Tag in unserem  
«Amt für die ganze Wahrheit» verbracht 
und die Lügenbewertungen unserer  
Besucherinnen und Besucher analysiert. 
Es sei ein «erstaunliches Psychogramm 
der lügenden Schweizer entstanden».  
Er schreibt weiter: «Grundsätzlich am  
meisten Mühe mit der Lüge per se haben 
Leute, die der EVP und der CVP nahestehen.  
Leute aus der EVP mögen es gar nicht, 
wenn man über seinen Glauben lügt oder 
eine HIV-Ansteckung verheimlicht. Das 
entspannteste Verhältnis zur Lüge haben 
hingegen Wähler der Grünen, der SP und 
der FDP – da nimmt man es auch mal  
locker mit der Wahrheit.»
Den Tagi-Artikel «So lügt die Schweiz» vom 
5.12.2019 finden Sie auf Seite 41.

Bewertung der 69 Lügengeschichten im Überblick – nach Alter
Je höher der Wert auf der Skala, desto schlimmer wird die Lüge eingestuft

Wie linke und rechte Parteien beurteilen
Je höher der Wert auf der Skala, desto schlimmer wird die Lüge eingestuft

Wie beurteilst du es, wenn ein  
Sans-Papier die Polizei belügt?

Wie beurteilst du es, eine 
Scheinehe einzugehen, um 
jemandem zu einer Aufenthalts-
bewilligung zu verhelfen?

Wie bewertest du es, dass 
ein beliebter und anerkannter 
Politiker versucht, Lügen aus 
seiner Vergangenheit zu 
vertuschen?

Wie findest du es, dass die 
Werbepsychologie deine 
Entscheidung manipuliert?

Wie bewertest du es, wenn Studierende 
Arbeiten einreichen, die jemand anderes 
gegen Bezahlung geschrieben hat?

Wie beurteilst du es, wenn sich ein 
Politiker in seinem Amt private Vorteile 
verschafft und das dann zu vertuschen 
versucht?

Wie beurteilst du es, dem Partner 
oder der Partnerin eine Affäre zu 
verheimlichen?

Wie beurteilst du es, wenn eine Frau 
ihrer Mutter am Sterbebett verspricht, 
dass sie den kranken Vater zuhause 
pflegen werde und er nicht in ein 
Altersheim gehen müsse – obwohl sie 
weiss, dass das nicht stimmt?

2

5020 6030 7040 Alter

2

10-20 jährigelinks (SP, GPS) über 65 jährigerechts (SVP, FDP)

44 66 88

Wie Ältere und Jüngere Lügen beurteilen
Je höher der Wert auf der Skala, desto schlimmer wird die Lüge eingestuft
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Lügengeschichte aus der Paketsammlung fischen, 
am Arbeitstisch einscannen – und zum Schluss 
beurteilen: War die Lüge «nötig», «geboten», 
«lustig», der Kategorie «kann man machen» 
zuzuordnen? Oder gehörte sie eher in die Bereiche 
«egal», «kommt vor», «ausnahmsweise», «kaum 
akzeptabel» oder war sie gar «tödlich»?

Die schönsten Lügen 
unserer Besucherinnen 
und Besucher  
Auch die Besucherinnen und Besucher konnten ihre 
persönlichen Lügengeschichten auf  einem Formular unserem 
Amt übergeben. Fast 3400 Lügen sind zusammengekommen. 
Fein säuberlich in Ordnern archiviert, konnten Sie im Bistro 
anonymisiert von unseren Gästen studiert werden. Mal lustig, 
mal traurig, mal herzzerreissend – hier die schönsten Beispiele: 

Welche Lüge bereust Du? Was ist für dich 
wirklich wahr? Die Besucherinnen und 
Besucher standen dem Amt Red und Antwort.
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Fachabteilung für 
Lügenerziehung 
und angewandte 
Pinocchio-Forschung 
Das Gebot «Du sollst nicht lügen» begleitet uns das ganze 
Leben – und doch hält sich kaum einer konsequent daran. 
Tatsächlich muss man Wahrheit und Lüge erst lernen – so wie 
Pinocchio, die vermutlich bekannteste lügende Kindergestalt 
der Literaturgeschichte. Im Lebensverlauf muss man sich immer 
wieder neu befragen, ob man der Verlockung, sich durch 
Lügen das Leben – vermeintlich – zu erleichtern, widersteht. 
Ist es etwa die Angst vor Strafe oder der Glaube an eine 
höhere Instanz, die man nicht betrügen mag? Oder hilft die 
grundsätzliche Überzeugung, dass eine Gesellschaft nur dann 
funktionieren kann, wenn sich alle an das Gebot halten?

Wie gehen wir im Kinder- und Schulzimmer, wie in der Kirche und vor 
Gericht mit der Lüge um? Fragen, denen diese Fachabteilung nachging. 
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Abteilung für 
strategische Täuschung     
Nur der Menschen kennt die Lüge. In der Natur dagegen ist alles 
echt – oder doch nicht? Schliesslich gibt es Tiere, die raffinierte 
Techniken entwickelt haben, sich fast unsichtbar zu machen 
oder möglichst bedrohlich zu erscheinen, um den Fressfeind 
einzuschüchtern. Oder die kleine und grosse Tricks ersonnen haben, 
um das andere Geschlecht zu beeindrucken und sich damit einen 
Vorteil bei der Fortpflanzung zu verschaffen. Ziemlich unübersichtlich 
für Aussenstehende. In der Abteilung für strategische Täuschung 
kamen einige Tiere selbst zu Wort, die von ihrem Leben zwischen 
Wahrheit und Lüge berichteten. Menschlicher, als man denkt.

Ein Chamäleon, ein Pfau, ein Löwe und ein Schmetterling 
erzählten von ihrem Leben mit der Lüge. 
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Medienstelle für 
alte und neue 
Fake News       
Auch wenn sie gerade in aller Munde sind: Fake News 
sind nicht neu. Die Medienstelle für alte und neue Fake 
News zeigte, dass noch jedes neue Massenmedium 
von einer doppelten Bewegung gekennzeichnet war. 
Zum einen hegte man die Hoffnung, durch das neue 
Medium der Wahrheit näherzukommen: Das Foto 
zeigt die Realität «echter» als das Buch; die originale 
Tonaufnahme scheint authentischer als die Stimme 
eines Erzählers; die CNN-Live-Berichterstattung wirkt 
unmittelbarer als ein aufwendig produziertes Feature. 
Zum anderen stellte sich sehr schnell heraus, dass das 
neue Medium auch neue Möglichkeiten der Fälschung 
bereithielt. Angesichts des Internets und der sozialen 
Medien, in denen jeder zum Sender mit eigenen 
Followern werden kann, stellt sich die Frage nach Freiheit 
bzw. Kontrolle von Nachrichten besonders nachdrücklich. 

Die Medienstelle hat gezeigt: Der Begriff «Fake News» tritt 
meist in politischen Krisenzeiten oder dann gehäuft auf, wenn 
ein neues Kommunikationsmedium erfunden worden war.
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ILLUSTRATION: CHRISTOPH FREI
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Prüfstelle für 
Fälschungen und 
ihr Gegenteil      
Kunstwerke, Designikonen, Reliquien, Markenartikel – Originale 
haben ihre ganz eigene Aura. Wer auf eine Fälschung 
hereinfällt, fühlt sich betrogen, selbst wenn das gefälschte 
Produkt vom echten nicht zu unterscheiden ist. Die Gründe 
hierfür reichen historisch weit zurück. Damals wie heute gibt die 
Unterscheidung zwischen «echt» und «gefälscht» Orientierung – 
und stabilisiert nicht zuletzt das Rechts- und Wirtschaftssystem. 
Darüber informiert die Prüfstelle für Fälschungen und ihr 
Gegenteil. Autor- und Urheberschaft müssen überwacht und 
kontrolliert, mit Zertifikaten und Prüfmethoden abgesichert 
werden, damit der Fake nicht überhandnimmt. Nur so können 
Ideen geschützt werden und kann darauf vertraut werden, 
dass die Dinge, mit denen wir uns umgeben, echt sind. 

Paul Gauguin im «Amt 
für die ganze Wahrheit» 
Auch wenn es viele Besucherinnen und Besucher kaum 
glauben konnten: Das Gemälde von Paul Gauguin in der 
Prüfstelle für Fälschungen und ihr Gegenteil war tatsächlich 
echt. Die Ausleihe des Aargauer Kunsthauses (vielen Dank!) 
hat für viel Diskussionsstoff gesorgt: Wie kann ich wissen, dass 
ein Original «echt» ist? Weil eine Institution dafür bürgt? 
Weil ein Zertifikat vorliegt? Eine Unterschrift des Künstlers 
erkennbar ist? Weil sein Preis hoch ist? Auch Letzteres war 
beim Gauguin der Fall: 6.5 Millionen Schweizer Franken 
ist das Gemälde wert. Deshalb haben wir uns kurz vor 
Eröffnung des «Amts für die ganze Wahrheit» entschlossen, 
eine Alarmanlage zu installieren. Echt wahr!

Auch ein von Roger Federer unterschriebener Tennisball oder ein 
Manuskript von Max Frisch waren unter den echten Objekten. 
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Echt oder nicht? Das Gemälde von Paul Gauguin in der Wahrheitsprüfung.
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Labor für 
Lügenerkennung      
Körperreaktionen, typische Kopfformen, eine verräterische Mimik – 
der Traum, durch wissenschaftliche Verfahren unmittelbar erkennen 
zu können, ob ein Mensch lügt oder nicht, stirbt nicht aus. In 
manchen Ländern sind Lügendetektoren sogar vor Gericht erlaubt, 
und in zahlreichen TV-Serien treten Psychologen auf, die an kleinen 
unwillkürlichen Zeichen des Verdächtigen sehen, ob hier gelogen 
wird. Im Labor für Lügenerkennung konnten die Besucherinnen und 
Besucher dies selbst erproben, indem sie sich oder ihr Gegenüber 
einem Lügendetektortest unterzogen bzw. versuchten, durch 
besonders überzeugende Beschreibungen von unwahrscheinlichen 
Szenen die anderen von ihrer Wahrheit zu überzeugen. 
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Wo der Lügendetektor im «Amt für die ganze Wahrheit» für viel 
Gelächter und heitere Diskussionen gesorgt hat, kann er in den 
USA im Falle der Todesstrafe über Leben und Tod entscheiden. In 
der Schweiz ist der Lügendetektor vor Gericht nicht zugelassen.
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Kommission für 
Glaubwürdigkeit    
Keiner kann alles wissen. Jeder ist auf Institutionen 
und Personen angewiesen, denen man vertrauen 
kann. Sie helfen dabei, zwischen Wahrheit und Lüge 
verlässlich zu unterscheiden. Wie gehen diese dabei 
vor? Und was machen sie, wenn sich selbst einmal 
nicht ganz sicher sein sollten? Sind sie dann ehrlich 
und riskieren, dass das Vertrauen in ihre Autorität 
schwindet, oder versuchen sie, weiterhin Gewissheit 
auszustrahlen, weil diese am Ende den Einzelfall 
aufwiegt? Als Teilnehmende der Kommission 
für Glaubwürdigkeit konnten die Besucherinnen 
und Besucher den spannenden Diskussionen 
über den professionellen Umgang mit Lügen in 
unterschiedlichen Berufszweigen folgen: dem 
Journalist, der Ärztin, dem Pfarrer, der Richterin… 

Kooperation mit 
dem Theater Basel   
Das Stapferhaus hat über 250 Verantwor-
tungsträgerinnen und -träger aus Politik, 
Wirtschaft, Justiz, Wissenschaft, Pädagogik, 
Journalismus, Theologie und Medizin zum 
Thema Lüge, Wahrheit und Glaubwürdig-
keit befragt. Aus den vielfältigen Antworten 
montierte es die 25-minütige Debatte für die 
Kommission für Glaubwürdigkeit — einge-
spielt von Schauspielerinnen und Schauspie-
lern des Theater Basel. 

In der Kommission für Glaubwürdigkeit diskutierten ein Lehrer, ein Pfarrer, eine Richterin, 
eine Politikerin, ein Wissenschaftler, eine Managerin, eine Ärztin und ein Journalist.
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Wie die Schweizerinnen 
und Schweizer vertrauen
In Zusammenarbeit mit dem Meinungsforschungsinstitut 
Sotomo hat das Stapferhaus im Juli 2018 eine repräsentative 
Bevölkerungsbefragung zu den Themen Lüge, Wahrheit,  
Fake News und Vertrauen durchgeführt. Fast 10’000  
Menschen haben sich beteiligt. Die Glaubwürdig-
keitskommission im Amt für die ganze Wahrheit hat die 
Resultate zum Vertrauen diskutiert.

VERTRAUENSBAROMETER
IN DIESE BERUFSGRUPPEN IST DAS VERTRAUEN:
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Dienststelle für 
Wahrheitsfindung 
und -sicherung    
So viele Nachrichten jeden Tag – wie soll man die alle 
überblicken? Wie kann man sich dagegen schützen, von 
Falschmeldungen überrollt zu werden? Genau darum 
ging es in der Dienststelle für Wahrheitsfindung und 
-sicherung. Hier drehte sich alles um den Faktencheck. 
Allein oder als Team lernte man anhand von realen 
echten und falschen Nachrichten, wie man sie effektiv 
auf ihren Wahrheitsgehalt hin überprüft. Nicht immer 
waren die Ergebnisse eindeutig. Umso wichtiger war  
es, dass möglichst viele mitarbeiteten und alle ihren Teil 
dazu beitrugen, damit man so nah wie möglich an  
die Wahrheit herankam. 

Allein oder im Team gegen ein anderes Team waren die Besucherinnen 
und Besucher im Faktencheck den Fakes auf der Spur.
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Wahrheit könnte man 
definieren als das, was der 

Mensch nicht ändern kann; 
metaphorisch gesprochen 
ist sie der Grund, auf dem 

wir stehen, und der Himmel, 
der sich über uns erstreckt.

Hannah Arendt

Am Ende des Gangs durch das Amt bekamen die Besucherinnen und Besucher einen Stempel auf den 
Besucherausweises und einen Button auf die Brust. Und wer es zu wissen wagte, erfuhr noch die ganze Wahrheit.
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Besucherstruktur 
Bei einer Laufzeit von 17 Monaten besuchten rund 120’000 
Personen das «Amt für die ganze Wahrheit» respektive die 
FAKE-Ausstellung. Das sind so viele wie noch nie in der 
Geschichte des Stapferhauses – und das trotz Coronakrise. 
Eine konservative Hochrechnung ohne Corona kommt gar 
auf 140’000 Personen. Im Schnitt 244 Besucherinnen und 
Besucher suchten pro Tag unser Amt auf.

FAKE sprach ein breites Publikum mit einer 
kulturell, bildungsmässig und demographisch 
breiten Streuung an. Die Besucherinnen und 
Besucher waren zwischen einigen Wochen 
und knapp 100 Jahren alt (der oder die 
durchschnittliche Einzelbesuchende war 
45-jährig). 62 Prozent waren Frauen, 37 
Prozent Männer und 1 Prozent gab an, keinem 
der beiden Geschlechter anzugehören. Rund 
die Hälfte verfügte über einen Universitäts- 
oder Fachhochschulabschluss, etwa ein Drittel 
gab die Volksschule oder Lehre als höchsten 
Bildungsabschluss an. Rund 40 Prozent 
besuchten die Ausstellung in insgesamt 3043 
Gruppen. 1859 davon waren Schulklassen. 

Über zwei Drittel des Publikums kam von 
ausserhalb des Kantons Aargau angereist 
– insbesondere aus Zürich, Bern und Basel. 
Darunter waren auch Besuchende aus dem 
nahen und fernen Ausland. 70 Prozent der 
Besucherinnen und Besucher reisten mit dem 
öffentlichen Verkehr, mit dem Velo oder zu 
Fuss an und rund 60 Prozent kamen nur für 
die Ausstellung – etwa ein Viertel war erstmals 
in Lenzburg. Rund ein Drittel besucht 
normalerweise keine kulturellen Anlässe.

Das Publikum verbrachte zwischen zwei 
und drei Stunden in der Ausstellung – jeder 
fünfte Besuchende über drei Stunden. 
Gut drei Viertel der Besucherinnen und 
Besucher gaben an, dass die Ausstellung 
zum Nachdenken über die Gesellschaft 
und zur persönlichen Auseinandersetzung 
mit dem Thema anrege, gute Unterhaltung 
biete und klar verständlich sei. 95 Prozent 
der Besucherinnen und Besucher bewerteten 
FAKE mit «gut» oder «sehr gut». 

Eine perfekte 
Bühne für Dritte 
Das Stapferhaus ist neu auch eine 
perfekte Bühne für Dritte – mit oder ohne 
anschliessendem Ausstellungsbesuch. Zu 
Gast in unseren Veranstaltungsräumen 
waren unter anderen: die Konferenz der 
Kantonalen Justiz- und Polizeidirektorinnen 
und -direktoren, die Versammlung der 
Ortsbürgergemeinde Lenzburg, der 
Schweizerische Ingenieur- und Architekten-
verein, die Saisonvorstellung des Aargauer 
Symphonieorchesters, das Bundesamt für 
Umwelt, der Kundenevent einer lokalen 
IT-Firma, die Abendveranstaltung des 
Einwohner- und Stadtrats, die Klausurtagung 
des Regierungsrats des Kantons Aargau, die 
Beitragsfeier des Aargauer Kuratoriums und 
ein Team des Paul Scherrer Instituts. 

Austausch- 
besuche aus dem 
In- und Ausland  
Gefreut haben wir uns zudem über den 
Besuch zahlreicher Institutionen aus dem In- 
und Ausland, die ihre Stippvisite mit einer 
Besichtigung des neuen Hauses und einem 
Austausch über unsere Arbeit verbunden 
haben. Darunter waren die Direktorin des 
Deutschen Hygiene-Museums Dresden, das 
Leitungsteam des Fotomuseum Winterthur, 
Vertreter des Humboldt Forum Berlin, das 
Team des Lernorts für Zivilcourage und 
Widerstand Karlsruhe, die Zentrale für 
politische Bildung Luxemburg, die Leitung 
der Università della Svizzera italiana und 
diejenige des Musée de la Main in Lausanne. 

Kultur 
inklusiv  
Als Träger des Labels «Kultur inklusiv» 
ist uns die nachhaltige Inklusion aller 
Mitgliederinnen und Mitglieder unserer 
Gesellschaft in das kulturelle Angebot 
ein grosses Anliegen. Gratis an der Kasse 
erhältlich war deshalb eine Orientierungshilfe 
in «Einfacher Sprache». Zudem ging das 
Vermittlungs- und Aufsichtspersonal auf  
persönliche Bedürfnisse ein und stand bei 
Anliegen gerne zur Verfügung.

Darüber hinaus ist das Stapferhaus komplett 
rollstuhlgängig; ein Lift verbindet alle 
Stockwerke. Ebenso sind Kassentheke und 
Schliessfächer auf  niedriger Höhe zugänglich. 
Schliesslich verfügt der Veranstaltungsraum 
über eine Induktionsschlaufe für Hörgeräte.

0–1 Stunden 1–2 Stunden 2–3 Stunden über 3 Stunden

Wie viel Zeit die BesucherInnen in FAKE verbrachten 

3% 29% 49% 19%

BesucherInnen, die FAKE die Note 
«gut» bis «sehr gut» gaben 

95%

Universität und Fachhochschule

Berufslehre

Höhere Berufsschule

Obligatorische Schule

Maturitätsschule

Andere

Bildung

12%

13%

11%

4%

15%

45%

Normalerweise keine 

1–2 pro Monat

3–6 pro Monat

Besuch kulturelle Anlässe

25%

47%

28%

ausserhalb des Kantons 

Bern 12%

Luzern 9%

Basel 8%

übrige Kantone und Ausland 20%

Woher die BesucherInnen anreisten

Zürich 23%

Aargau 28%

72%

Gruppenbesuche Einzelbesuche
34% 66%

790 
SchülerInnen
an einem Tag

37’402 
verkaufte Kaffees  

im Bistro

713 
BesucherInnen  
an einem Tag 

bis 20

41–50

21–30

51–60

31–40

über 60

19% 18%

Alter

18% 16% 16%

13%

Re
kord am 10. März 2019

Re
kord am 3. Dezember 2018

1859 
Schulklassen
insgesamt

3043 
Gruppen 
insgesamt

118’100 BesucherInnen
244

Ohne Schliessung wegen Corona (BesucherInnenzahl: Hochrechnung)

Be

sucherInnen pro Tag

Be

sucherInnen pro Tag289
 140’000 BesucherInnen

Frauen Männer Andere

Geschlecht

62% 37% 1%
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Spur für Kinder 
und Jugendliche
Damit sich die jungen Besucherinnen und 
Besucher im Dschungel von Wahrheit und 
Lüge noch besser zurechtfinden, gab es für 
sie eine spezielle Spur durch die Ausstellung. 
Diese schaffte einen spielerischen Zugang 
zu den Inhalten, gab Tipps und diente als 
Inspiration für gemeinsame Gespräche in 
der ganzen Familie.

Orientierungs-
hilfe in «Einfacher 
Sprache»
Um die nachhaltige Inklusion möglichst vie-
ler zu ermöglichen und als Träger des La-
bels «Kultur inklusiv» entwickelten wir zur 
Ausstellung eine Orientierungshilfe in «Ein-
facher Sprache». Sie schuf  älteren Besuche-
rinnen und Besuchern und Menschen mit 
unterschiedlichen Beeinträchtigungen Hilfe-
leistung und Orientierung in der Ausstellung. 

Unser «Amt für die ganze Wahrheit» 
wurde von unterschiedlichsten Gruppen 
besucht: vom Grüeziclub bis zum SAC, 
vom Frauenbund Hornussen bis zur Basler 
Fasnachtsclique, vom Senioren-Stamm über 
den Samariterbund bis zum Verein der 
ehemaligen Bundesparlamentarier. 

Von den insgesamt rund 3043 Gruppen 
hat die grosse Mehrheit ein Vermittlungs-
angebot in Anspruch genommen: Es 
wurden 172 Workshops, 586 Einführungen 
und 1791 Führungen gebucht. Jugendliche Erwachsene

61% 39%

84%

der Gruppen nutzt 
die Vermittlung

Vermittlung  ·  Veranstaltungen  ·  Publikation  ·  Vorprojekt  ·  Corona  ·  Feedback  Stapferhaus

FAKE. Die ganze Wahrheit28.10.2018 – 28.6.2020

1791 
Gruppen mit 

Führung

586 
Gruppen mit 
Einführung

Vermittlung

... Lügengeschichten bewerten ...

... und im Team den Faktencheck machen.

In der Gruppe mit dem Vermittlungspersonal sich aufs Thema einstimmen ...

... die eigene Meinung einbringen ...

172 
Workshops

2021 
verkaufte 

Kinderspuren

Nutzung Vermittlungsangebot
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Stunde der 
Wahrheit 
Einmal im Monat schlug in der Ausstellung 
die «Stunde der Wahrheit»: Darf  ein Kind 
lügen? Braucht wahre Liebe blindes Ver-
trauen? Wird heute mehr gelogen als früher? 
Bauchgefühl oder Fakten? Die Veranstal-
tungsreihe brachte Wissenschaftlerinnen und 
Hochstapler, Ökonominnen und Online-Ex-
perten, Paartherapeuten und Politikerinnen 
ins Gespräch. Die Gespräche der «Stunde 
der Wahrheit» gab es in Zusammenarbeit 
mit Radio Argovia auch als Podcast.

Verschwörungstheorien: 
Ist nichts, wie es scheint? 
mit Michael Butter, Professor für Amerika- 
nistik und Experte für Verschwörungs-
theorien, 13. Januar 2019 

Tat oder Wahrheit? Liebe und Sex heute 
mit Ann-Marlene Henning, Paar- und 
Sexualtherapeutin, 17. Februar 2019 

Fälscher im Namen der Wahrheit 
mit Tom Kummer, Schriftsteller und ehem. 
Journalist, 17. März 2019 

In der Schule und Zuhause: 
Die Lüge in der Erziehung 
mit Roland Reichenbach, Erziehungs-
wissenschaftler, 14. April 2019 

Glaubwürdigkeitspodium: 
Wem können wir noch trauen? 
Am internationalen Museumstag mit 
Anita Fetz, Marianne Heer, David Hesse, 
Christoph Weber-Berg, Marianne Wildi, 
Beat W. Zemp, 19. Mai 2019 

Wahrheit und Fakten: 
Gibt es sie nun oder nicht? 
mit Michael Hampe, Philosoph, 
16. Juni 2019 

Schweigen, Schummeln, Lügen: 
Was ist erlaubt? 
mit Andrea Haefely, Redaktorin beim 
Beobachter, 14. Juli 2019 

Sehnsucht nach dem Authentischen 
mit Valentin Groebner, Historiker,  
18. August 2019 

Veranstaltungen
Während die Gesprächsreihe «Stunde der Wahrheit» 
einmal im Monat am Sonntagmorgen Fragen rund um 
Lüge und Wahrheit mit Gästen zur Diskussion stellte, 
ging die Reihe «Expedition Wahrheit» vor Ort und 
in die ganze Schweiz. Beide Veranstaltungsreihen 
stiessen auf grosses Interesse. Die «Stunden der 
Wahrheit» zählten im Schnitt über 90 Besucherinnen 
und Besucher, die allermeisten der «Expeditionen» 
waren jeweils in kurzer Zeit ausgebucht. 

Das umfassende «Glaubwürdigkeitspanel» 
und weitere Spezialveranstaltungen sowie 
interne und externe Veranstaltungen 
in Zusammenarbeit mit verschiedenen 
Partnerinnen und Partnern, Kinderworkshops 
und Lehrpersoneneinführungen rundeten das 
Programm ab. Mitsamt dem Eröffnungstag 
umfasste es insgesamt 60 Veranstaltungen.

Eröffnungstag 

Am ersten Tag, an dem das «Amt für die ganze 
Wahrheit» und das neue Stapferhaus direkt 
am Bahnhof  geöffnet war, galt Gratiseintritt 
für alle. Der Tag wurde begleitet von einer 
Reihe von Veranstaltungen: 

Das neue Stapferhaus: 
Begrüssung und Rundgang 
mit Sibylle Lichtensteiger, Leiterin 
Stapferhaus 

Lügen im Journalismus: 
Wie kommt das Vertrauen zurück? 
mit Aline Wanner, Journalistin bei 
der ZEIT 

Wahrheit im Stresstest:  
Gibt es sie wirklich oder machen wir  
sie, wie sie uns gefällt? 
mit Martin Kolmar, Direktor Institut für 
Wirtschaftsethik Uni St. Gallen 

Lügen in Beziehungen: 
Geht ohne Vertrauen nichts? 
mit Peter Schneider, Psychoanalytiker 

Die Ausstellung «FAKE. Die ganze 
Wahrheit»: Blick hinter die Kulissen 
mit Daniel Tyradellis, Kurator 

Pinocchio-Lesestunde für Kinder:  
Wie lang ist deine Nase? 
mit Sabina Reich, Schauspielerin und 
Theaterpädagogin 

Fake News im Roman: Der Schriftsteller 
Jürg Halter liest aus seinem neuen Buch 
«Erwachen im 21. Jahrhundert» 
mit Gespräch 

Wahrheit und Lüge unter uns: 
Wie tickt die Schweiz? 
mit Michael Hermann, Politgeograf 

Der Neubau: Blick auf die Architektur 
mit Thomas Friberg, pool Architekten 
Zürich 

Lug und Trug in der Wirtschaft: 
(k)ein Thema? 
mit der Wirtschaftsethikerin Dorothea 
Baur und dem Ökonomen Marco Salvi, 
22. September 2019 

Digitale Desinformation: 
Im Netz der Lügen 
mit Ingrid Brodnig, Online-Expertin, 
13. Oktober 2019 

Wahrheit zwischen Maulkorb 
und Selbstzensur 
mit der Sprachphilosophin Deborah 
Mühlebach und dem Journalisten  
Peer Teuwsen, 10. November 2019 

Trip zum «wahren Ich» 
mit Peter Gasser, LSD-Psychiater, 
19. Januar 2020 

Klimawandel: Die ganze Wahrheit 
mit Nicolas Gruber, Professor für 
Umweltphysik, 2. Februar 2020 

So lügt man mit Statistik
mit Walter Krämer, Professor für 
Wirtschafts- und Sozialstatistik, 
15. März 2020 

In vitro veritas? Wie wir heute 
Kinder haben 
mit Barbara Bleisch, Philosophin, und 
Andrea Büchler, Rechtsprofessorin,  
19. April 2020

Vertrauen in Zeiten von Corona 
(nur als Podcast) 
mit Peter Schneider, Psychoanalytiker, 
20. April 2020 

Blick auf ein gespaltenes Land 
mit dem Journalisten Sacha Batthyany 
und dem Fotografenduo Mathias 
Braschler und Monika Fischer,  
17. Mai 2020 

«Mr. Corona» im Gespräch 
mit Daniel Koch, ehem. Corona-
Beauftragter des Bundes, 28. Juni 2020 
(zugleich Finissage)

Expedition 
Wahrheit 
Die «Expedition Wahrheit» führte hinaus 
in die ganze Schweiz. Sie lud das Publikum 
ein, mitzuforschen: im Newsroom und in 
der Sternwarte, im Archiv und in Virtual- 
Reality-Welten, am Gericht und im Theater. 
Die Veranstaltungsreihe schaffte Begegnung-
en vor Ort – und suchte Antworten: Was ist 
Wahrheit? Wie entsteht sie? Und wie weit 
soll man für sie gehen? 

Jede Wahrheit hat ihre Zeit: 
Besuch im Staatsarchiv 
mit Mirco Melone, Archivar und 
Fotohistoriker, 26. Januar 2019, in Liestal 

Perfekte Illusionen:
Blick hinter die Theaterbühne 
mit dem Theater Basel und «Tartuffe oder 
das Schwein der Weisen» von Peter Licht 
nach Molière, 27. Februar 2019, in Basel 

Wahrheit im Kreuzverhör: 
Besuch am Gericht 
mit Ruedi Bürgi, Oberrichter am 
Strafgericht des Kantons Aargau, 
und Kathrin Jacober, Präsidentin des 
Bezirksgerichts Zofingen, 6. März 2019, 
in Aarau 

Die Wahrheit liegt in den Sternen: Besuch 
in der Sternwarte 
mit Monica Kissling alias «Madame 
Etoile», Astrologin und Urs Scheifele, 
Astrophysiker, 3. April 2019, in Zürich 

Schein und Sein:
Starfotograf auf Heimatbesuch 
mit Henry Leutwyler, aus New York zurück 
in Lenzburg, 25. Mai 2019, in Lenzburg 

Den Schmerz der Wahrheit lindern: 
Besuch im Demenzdorf 
mit Urs Lüthi, Direktor dahlia oberaargau 
ag, 29. Juni 2019, in Wiedlisbach 

Die letzten Geheimnisse:
Besuch im Mystery Park 
mit Erich von Däniken, Bestsellerautor und 
Meret Fehlmann, Kulturwissenschaftlerin, 
28. Juli 2019, in Interlaken 

16’940 
haben in den «Stunde  
der Wahrheit»-Podcast 

hineingehört

69
Veranstaltungen

ohne Absagen w
egen Corona

60 
Veranstaltungen
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Können Tiere lügen?
Besuch im Zoo 
mit dem Team des Abenteuerland Walter 
Zoo, 24. August 2019, in Gossau 

Journalismus heute:
Besuch im Newsroom 
mit Konrad Weber, Journalist und 
Digitalstratege bei SRF, 26. September 
2019, in Zürich 

Zwischen Traum und Wirklichkeit: 
Eintauchen in die Virtual Reality
mit Ronny Tobler, Gründer und Inhaber 
der Fusion Arena, 26. Oktober 2019,  
in Zürich 

Dem Fake auf der Spur:
Besuch bei STOP PIRACY
mit Yves Bugmann, Chef Rechtsabteilung 
des Verbands der Schweizerischen 
Uhrenindustrie und Jürg Herren,  
Vize-Präsident STOP PIRACY,  
14. November 2019, in Bern 

Wahrheit im Kreuzverhör:
Besuch am Gericht 
mit Ruedi Bürgi, ehem. Oberrichter 
am Strafgericht des Kantons Aargau, 
und Kathrin Jacober, Präsidentin des 
Bezirksgerichts, 22. Januar 2020,  
in Aarau 

Wahrheit ermitteln:
Besuch bei der Kantonspolizei Zürich 
mit Andreas Krebs, Kriminalpolizist und 
Kurator Kriminalmuseum, 27. Februar 
2020, in Zürich  
 
 
 

Glaubwürdigkeit im Film:
Besuch beim «Wilder»-Dreh 
mit Roland Stebler, Herstellungsleiter 
C-Films, 26. März 2020, Neuchâtel 

Journalismus heute:
Besuch im Newsroom 
mit Konrad Weber, Journalist und 
Digitalstratege bei SRF, 28. April 2020,  
in Zürich 

Den Schmerz der Wahrheit lindern: 
Besuch im Demenzdorf 
mit Urs Lüthi, Direktor dahlia oberaargau 
ag, 9. Mai 2020, in Wiedlisbach 

Wo neue Wahrheiten entstehen: 
Besuch am Forschungsinstitut 
mit Joachim Grillenberger, 
Leiter Protonenanlagen und 
Beschleunigerphysiker am Paul Scherrer 
Institut, 13. Juni 2020, in Villigen

Kooperations- 
veranstaltungen 
und externe 
Auftritte 
Das Stapferhaus hat auch bei FAKE Hand 
geboten zu thematischen Kooperationen 
intern und extern – und war im Zu-
sammenhang unterschiedlicher Formate 
und Anlässe eingeladen, einen Beitrag  
zu leisten. (Auswahl)

Gefälschte Reportagen, erfundene Inter-
views: Talkrunde zum Fall Claas Relotius
das Stapferhaus zu Gast bei Radio  
RaBe in Bern, 11. Februar 2019

Fälscher, Fake News, Lügenpresse –  
wer traut den Medien noch?
das Stapferhaus zu Gast im SRF 
Medienclub in Zürich, 19. Februar 2019

Fake und Fiktion
das Stapferhaus zu Gast für ein 
Podiumsgespräch im Literaturhaus Basel, 
6. Juni 2019 

Podium Fake News 
Podiumsdiskussion in Zusammenarbeit mit 
SRG Aargau Solothurn mit Doris Kleck, 
Michael Bolliger und Maurice Thiriet, 10. 
März 2020, im Stapferhaus 

Warum es keine Hofnung gibt  
auf Wahrheit 
Gespräch mit Max Dohner, Autor bei der 
«Aargauer Zeitung» und Schriftsteller, 19. 
Juni 2019, im Stapferhaus 

Abgesagt oder verschoben wegen der Coronakrise 

Glaubwürdig- 
keitspanel 
Am 21. November 2019 fand mit 50 Verant-
wortungsträgerinnen und -trägern aus Poli-
tik, Wirtschaft, Religion, Journalismus, Justiz, 
Wissenschaft, Gesundheit, Bildung, Kunst 
und Kultur auf  Einladung das «Glaub-
würdigkeitspanel» statt. In verschiedenen 
Formaten wurde übers Vertrauen und die 
Glaubwürdigkeit diskutiert – heute und in 
Zukunft. In Zusammenarbeit mit dem Aar-
gauer Literaturhaus, dem Theater Tuchlau-
be und der Theatergruppe SHIFT. 

Über 250 Besucherinnen und Besucher strömten in 
die «Stunde der Wahrheit» mit «LSD-Psychiater»  
Peter Gasser Anfang Januar 2020.
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Vorprojekt: 
Bevölkerungsbefragung
Fast 10’000 Menschen haben an der Bevölkerungsbefragung  
«Wahrheit und Lüge in Zeiten von Fake News» teilgenommen,  
die das Stapferhaus kurz vor der Eröffnung gemeinsam mit  
dem Sotomo-Forschungsinstitut durchgeführt hat.  
Hier nochmals die wichtigsten Ergebnisse in Prozenten. 
Die vollständige Befragung ist auf unserer Website zu finden:  
www.stapferhaus.ch/sammlung/fake/blog/luege-und-wahrheit-unter-uns-wie-tickt-die-schweiz

Gesamt

Frau

Mann

18-35 Jahre

36-55 Jahre

über 55 Jahre

sehr gut
eher gut
eher schlecht
sehr schlecht

13

12

15

15 30 39 17

2144278

19 36 33 12

34 39 12

27 39 22

30 40 17

Wie gut können Sie lügen,
ohne dass man es merkt?

Private Einladungen und Verpflichtungen
Werte, politische Einstellung
Arbeit
Behörden
Liebe, Treue, Eifersucht

64

29

23

20

14

In welchen Bereichen sagen Sie 
häufig nicht die Wahrheit?

BESSERE WELT ALBTRAUM WEDER NOCH
1754 29

Alle sagen immer die Wahrheit: Wäre das eine 
bessere Welt, ein Albtraum – oder weder noch?

Lüge oder Wahrheit?

Ja, Menschenrechte

Ja, Glaube oder Religion

Nein

60
46

16
13

5
6

45
35

Ja, Naturgesetze

Gibt es unverrückbare
Wahrheiten?

Frau
Mann

LEICHTSCHWER

Unbekannte
Behörden
Vorgesetzte
ÄrztInnen
FreundInnen
Mutter
Vater
PartnerIn
Eigene Kinder

5 69

24 24

16

8

10

9

6

6

5

25

29

47

41

35

73

65

Gegenüber wem fällt es Ihnen besonders schwer 
zu lügen? Gegenüber wem besonders leicht?

18-35 Jahre
36-55 Jahre
über 55 Jahre

In welchen Bereichen möchten Sie immer die ganze Wahrheit wissen?

1

37
52

64
7982

7478

38

57

35

55

33
40

15
25

85
Nichts davonGesundheitszustand (Un)Treue des/der 

PartnerIn
Einschätzung durch 

Vorgesetzte
Meinung meines 

Umfelds über mich
Gemütslage von 

KollegInnen
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Fake News und wir

Sind Fake News heute eine Gefahr für die 
Demokratie und den gesellschaftlichen 
Zusammenhalt?

JA NEIN
83 17

Fühlen Sie sich durch Fake News 
in Ihrer politischen Meinungs- 
bildung beeinträchtigt?

Berufslehre

Gesamt

Matura, Höhere Berufsbildung

FH, Uni, ETH

Politisch links

Politisch Mitte

Politisch rechts

häufig
gelegentlich
nie

17

17

58

58

25

25

165727

186220

146521

176419

185230

Wer setzt eher Fake News 
ein, um politische Ziele  
zu erreichen?

SVP

Gesamt

FDP

CVP

GLP

SP

Grüne

die Linke
kein Unterschied
die Rechte

226315

4948

117217

275914

3661

7029

6038

Ist es mit dem Internet einfacher oder 
schwieriger geworden, Unwahrheiten 
aufzudecken?

EINFACHER KEIN UNTERSCHIED SCHWIERIGER
4631 23

Warum verbreiten sich heute Fake News?

5278 61

44 3340

Soziale Medien 
Soziale Medien führen 

zur unkontrollierten 
Verbreitung von  

Fake News

Einflussnahme  
aus dem Ausland 

Ausländische Mächte 
versuchen vermehrt, 
mittels Fake News 
Einfluss zu nehmen 

Nichts davon

Echokammern  
Menschen beachten 

vermehrt nur noch Aus-
sagen, die ihre eigene 
Weltsicht bestätigen

Gefühlte Wahrheiten  
Menschen halten sich 
vermehrt an gefühlte 
Wahrheiten statt an 
statistische Werte

Lügende PolitikerInnen 
PolitikerInnen  

lügen heute dreister

Geschwächte 
Leitmedien 

Die Leitmedien sind 
heute nicht mehr 
fähig, Fake News 
entgegenzuwirken

5

Wer soll dafür sorgen, dass die Verbreitung  
von Fake News eingedämmt wird?

Öffentlich-rechtliche Medien MediennutzerInnen

Staat Private Medien

Social-Media-Plattformen Niemand

Politisch links
Politisch Mitte
Politisch rechts

68 48

56 45

52 33

49 33

38 31

47 28

51 4

42 6

35 8
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Corona: Unsere Massnahmen
Schutzkonzept
Nach bestem Wissen und Gewissen setzten 
wir die Vorgaben des Bundes und des 
Kantons bereits vor der Schliessung und 
nach der Wiedereröffnung des «Amts für die 
ganz Wahrheit» um: Wir begrenzten etwa 
die Anzahl Besucherinnen und Besucher 
für die ganze Ausstellung und die einzelnen 
Abteilungen, passten den Besucherfluss 
durch eine neue Wegleitung den Umständen 
an, desinfizierten mit hoher Regelmässigkeit 
die Kontaktflächen, stellten grosszügig 
Desinfektionsmittel zur Verfügung und 
setzten wo nötig auf  Contact Tracing.

Distance Schooling
Fürs «Distance Schooling» entwickel-
ten wir ein ganzes Set an sehr benutzer-
freundlichen, interaktiven Online-Lehr-
materialien für Schulen  auf  Deutsch 
und Französisch. Via éducation21, die 
Direction générale de l΄enseignement 
obligatoire des Kantons Waadt, TeachOZ 
(als «Highlight-Projekt»), die Pädagogi-
schen Hochschulen Zürich und Luzern, 
zebis und www.lernentrotzcorona.ch 
 fand das Angebot rege Verbreitung in der 
ganzen Schweiz.

Finissage mit 
Daniel Koch 
Der ehemalige Corona-Beauftragte des 
Bundes, Daniel Koch, wurde zum Gesicht der 
Krise. Und verhalf  unserem Chefbeamten 
Hans Wahr unverhofft zu einiger Publicity: 
Viele Besucherinnen und Besucher staunten 
im «Amt für die ganze Wahrheit» nämlich 
nicht wenig über die Ähnlichkeit – und 
fragten sich: «Ist das nicht ...?» Nein, ist 
es nicht! Hans Wahr ist in Wahrheit der 
gefeierte deutsche Schauspieler Martin 
Wuttke, bekannt geworden u.a. als Tatort-
Kommissar oder als Adolf  Hitler in Quentin 
Tarantinos «Inglourious Basterds».

Eine schöne Geschichte ist es allemal: 
Nicht nur deshalb luden wir Daniel Koch 
für die Finissage am 28. Juni 2020 zu einer 
abschliessenden «Stunde der Wahrheit» ein –  
sondern auch, weil wir mit ihm nochmals 
die ganz grossen Fragen zum Thema 
Wahrheit und Vertrauen aufwerfen und 
diskutieren konnten. Nach einem Gang 
durchs Amt sprach er mit uns darüber, was 
es heisst zu handeln in einer Zeit, in der 
man nicht weiss, was wahr oder richtig ist 
und warum Epidemiologinnen und Juristen 
nicht fürs Krisenmanagement gemacht sind. 
Ein schöner, würdiger, runder Abschluss  
für FAKE!

Publikation 
Das Magazin zur Ausstellung deckte auf   
130 Seiten hinter, zwischen und neben all den 
Lügen die ganze Wahrheit auf  – in Analysen 
und Essays, Interviews und Infografiken.  
Mit u.a. Thomas Bauer, Lukas Bärfuss, 
Michael Butter, Monika Dommann, Peter 
Schneider, Constantin Seibt, Margarete 
Stokowski, Julia Weber – und vielen 
Fotografien und Illustrationen. 

5298 
verkaufe

Publikationen

Fake geht online
Obwohl das Coronavirus uns dazu zwang, das 
«Amt für die ganze Wahrheit» vorübergehend 
zu schliessen und uns im Homeoffice 
einzuquartieren, arbeiteten wir emsig an 
der Wahrheit weiter. Wir entschlossen uns, 
den Launch der geplanten neuen Website 
mit einem Sonderauftritt des Amts für die 
ganze Wahrheit nach vorne zu verlegen – 
mit zusätzlichen Inhalten: Wir sprachen 
mit dem Psychoanalytiker Peter Schneider 
für den «Stunde der Wahrheit»-Podcast 
übers Vertrauen in Zeiten von Corona, wir 
schalteten Artikel aus dem FAKE-Magazin 
und alle Gespräche der «Stunde der 
Wahrheit»-Veranstaltungsreihe online. Und 
wir adaptierten die Zentrale Lügenanlaufstelle 
fürs Web: Ab sofort und weiterhin können 
Lügengeschichten online bewertet werden.
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Feedback: Medien

«Das Stapferhaus Lenzburg zeigt mit ‹Fake› das 
Problem in all seinen Facetten. Der kluge Bezug zum 

Alltag ist eine Stärke des Hauses, auch diesmal.» 
Linus Schöpfer, Berner Zeitung, 27.10.2018

«Das Amt für die ganze Wahrheit begeistert 
Besucherinnen und Besucher.» 

Noemi Lea Landolt, Aargauer Zeitung, 29.10.2018 

«Das ‹Amt für die ganze Wahrheit› im 
Stapferhaus ist kein Fake und ein Besuch 

ist so unterhaltsam wie lehrreich.» 
Sabine Altorfer, Luzerner Zeitung, 2.11.2018, 

«Die Ausstellung ‹Fake. Die ganze Wahrheit› 
beschert dem Stapferhaus schon im ersten 
Monat einen neuen Besucherrekord. Damit 

kann die neuste Stapferhaus-Produktion 
zweifelsohne einen Traumstart verzeichnen.» 

Ruth Steiner, Aargauer Zeitung, 28.11.2018 

«Vorbildlich: Das Stapferhaus in Lenzburg gilt als 
eines der innovativsten Museen der Schweiz. Ihre 
Ausstellungen an der Schnittstelle von Kultur und 
Wissenschaft sprechen ein breites Publikum an.» 

Michael Lünstroth, Thurgau Kultur, 20.12.2018 

«So komplex das Thema der Ausstellung ist, 
so spielerisch gestaltet sich der Rundgang.» 

Carole Schneuwly, Freiburger Nachrichten, 26.1.2019 

«Bleibt trotz aller Ironie in der Vermittlung 
ganz unironisch hängen.» 

Meret Ernst, Hochparterre, 1.3.2019, 

«Mit der Ausstellung ‹Fake›, die seit Ende 
Oktober gezeigt wird, ist dem Stapferhaus 
der bislang erfolgreichste Ausstellungsstart 

gelungen: Über 40’000 Besucherinnen 
und Besucher haben das ‹Amt für die 
ganze Wahrheit› schon erkundet.» 

Aargauer Zeitung, 29.3.2019 

«Das Thema trifft direkt den Nerv der Zeit.» 
Lenzburger Nachrichten, 5.4.2019 

«Linke und FDPler haben ein liberales Verhältnis 
zur Wahrheit, CVPler sind streng, Junge würden 

gerne weniger lügen, und Alte verzeihen 
viel. Fast 100’000 Schweizerinnen und 

Schweizer haben im Stapferhaus in Lenzburg 
Lügen bewertet. Das Resultat: erstaunlich.» 

Philipp Loser, Tages-Anzeiger, 5.12.2019 

«Podcast-Tipp: Inzwischen hat die 
Ausstellung ‹Fake› im Stapferhaus in 

Lenzburg ihre Tore wieder geöffnet – ein 
Reinhören in die Podcast-Serie ‹Stunde 
der Wahrheit› lohnt sich umso mehr.» 

Babina Cathomen, Kulturtipp, 20.5.2020 

«Während des Corona-Unterbruchs arbeitete 
‹Hans Wahr, der Chefbeamte für die ganze 

Wahrheit›, im Home-Office. Jetzt ist die 
letzte Gelegenheit, sich mit seinen Anliegen 

zu beschäftigen: In der Ausstellung im 
Stapferhaus geht es um Fakten und Experten 
und Verschwörungstheorien aller Art – ein 

Thema, das in der gegenwärtigen Situation 
nichts an Aktualität eingebüsst hat.» 

reformiert, 1.6.2020 
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Medienecho 
Das Medienecho hielt bei FAKE ausgesprochen 
lange an und war sehr vielschichtig. Die Ausstellung 
regte an zu zahlreichen tiefgehenden Reflexionen 
und Gesprächen zum Thema Lüge und Wahrheit in 
Zeitung, Radio und TV. Aber auch immer wieder zu 
lustvollen, kürzeren Beiträgen wie Kolumnen oder 
Berichten zu den FAKE-Veranstaltungsreihen.

Die Ausstellung schaffte es mit einem Interview von 
Peer Teuwsen mit SP-Ständerätin Anita Fetz und 
CVP-Präsident Gerhard Pfister auf die Titelseite der 
NZZ-Samstagsausgabe oder mit einer Analyse 
der Lügengeschichten auf Seite Drei des Tages-
Anzeigers, sie schaffte es prominent in den 
Blick und ins Buch & Maus, ins «10vor10», in 
den SRF-Medienclub oder ins «Einstein», in eine 
«Kontext»-Sendung oder ins Radio RaBe.

351 Berichte 

Print
77 Print-Artikel

Online
62 Online-Artikel
189 Kurzhinweise

Radio und TV
23 Radio- und 

TV-Berichte

30.10.2018:
Die Ausstellung FAKE im «10vor10» – mit dem Psychoanalytiker Peter Schneider im Lügentest

19.2.2019: 
Stapferhaus-Leiterin Sibylle Lichtensteiger zum Thema Vertrauen im SRF-«Medienclub»

28.6.2020: 
Corona-Beauftragter Daniel Koch an der FAKE-Finissage auf Tele M1

17.3.2019: 
FAKE-Kurator Daniel Tyradellis über die «Radical Honesty»-Bewegung im SRF-Input

43%50% 7%
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ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 3/3

Datum: 27.10.2018

Solothurn-Grenchen

Schweiz am Wochenende/Solothurn-Grenchen
4500 Solothurn
058/ 200 47 74
https://www.schweizamwochenende.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 23'895
Erscheinungsweise: wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 20
Fläche: 94'844 mm²

Referenz: 71383482

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 3/3

Datum: 29.10.2018

Regio-Ausgabe

AZ Aarau-Lenzburg-Zofingen
5001 Aarau
058/ 200 58 58
www.aargauerzeitung.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 25'749
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 15
Fläche: 85'825 mm²

Referenz: 71389108

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 1/3

Datum: 29.10.2018

Regio-Ausgabe

AZ Aarau-Lenzburg-Zofingen
5001 Aarau
058/ 200 58 58
www.aargauerzeitung.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 25'749
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 15
Fläche: 85'825 mm²

Referenz: 71389108

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 2/3
Datum: 29.10.2018

Regio-Ausgabe

AZ Aarau-Lenzburg-Zofingen
5001 Aarau
058/ 200 58 58
www.aargauerzeitung.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 25'749
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 15
Fläche: 85'825 mm²

Referenz: 71389108

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 2/3

Datum: 29.10.2018

Regio-Ausgabe

AZ Aarau-Lenzburg-Zofingen
5001 Aarau
058/ 200 58 58
www.aargauerzeitung.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 25'749
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 15
Fläche: 85'825 mm²

Referenz: 71389108

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 3/3



34

Datum: 16.11.2018

Work Unia
3000 Bern 15
031/ 350 24 18
www.workzeitung.ch

Medienart: Print
Medientyp: Fachpresse
Auflage: 91'484
Erscheinungsweise: 22x jährlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 13
Fläche: 9'986 mm²

Referenz: 71621967
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reformiert.Aargau
5200 Brugg
056/ 444 20 70
www.reformiert.info

Medienart: Print
Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften
Auflage: 104'786
Erscheinungsweise: monatlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 2
Fläche: 94'327 mm²

Referenz: 71380868
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Blick
8008 Zürich
044/ 259 62 62
www.blick.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
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Datum: 27.11.2018

Online-Ausgabe

Aargauer Zeitung
5001 Aarau
058/ 200 53 71
www.aargauerzeitung.ch

Medienart: Internet

Themen-Nr.: 032.006
Auftrag: 32006 Referenz: 71732634

Medientyp: Tages- und Wochenpresse
UUpM: 860'000
Page Visits: 6'081'908

Web Ansicht

Hier der Talk zur Eröffnung mit Aline Wanner, Journalistin im Büro-Schweiz der ZEIT und Alain Gloor.

© Raphael Hünerfauth

Lüge oder Wahrheit? Die Ausstellung «Fake. Die ganze Wahrheit» beschert dem Stapferhaus Lenzburg schon im
ersten Monat einen neuen Besucherrekord.

Der ganze Ausstellungsinhalt von «Fake» dreht sich um die Themen Wahrheit und Lüge. Stapferhaus-Leiterin Sibylle
Lichtensteiger lügt nicht, wenn sie sagt, dass die Ende Oktober offiziell eröffnete Ausstellung bereits im ersten
Monat einen neuen Besucherrekord erzielt hat. Schwarz auf weiss hat Lichtensteiger die Besucherzahl vor sich auf
dem Tisch liegen: 9600 Leute. So viele Eintritte hatte keine der vorherigen Ausstellungen im gleichen Zeitraum
erzielt. Im Vergleich: Die bisher erfolgreichste Produktion «Heimat» brachte 80'000 Besucher – in einem Jahr.

1300 Besucher zum Start

Damit hat die neuste Stapferhaus-Produktion einen Traumstart zu verzeichnen. «Wir werden regelrecht überrannt»,
zeigt sich Sibylle Lichtensteiger erfreut und überrascht. Bereits das Eröffnungswochenende mit 1300 Besuchern
hatte jedoch gezeigt, dass man beim Stapferhaus auch mit «Fake» wiederum den Nerv der Zeit getroffen hat. Das
Publikum ist vielschichtig, vor allem stellt Lichtensteiger fest, dass an den Wochenenden auffällig viele Familien mit
kleineren und grösseren Kindern kommen. Deshalb will das Kulturhaus nun handeln und die Ausstellungsinhalte
für Kinder besser herausschälen beziehungsweise mit neuen ergänzen. «Wir machen so etwas wie eine Kinderspur
», sagt Lichtensteiger.

Auch auf einer andern Ebene ist der Ansturm auf die Ausstellung eine Herausforderung für die Ausstellungsmacher.
Im Frühling hat das Kulturhaus seinen Neubau beim Bahnhof Lenzburg bezogen. Nun stellt sich heraus, dass die
offene Infrastruktur der aktuellen Produktion akustisch optimiert werden muss. Wenn viele Besucher gleichzeitig im
Haus sind, wird es etwas laut. Das soll nun behoben werden. Laut Lichtensteiger sind das «schöne Probleme».
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Datum: 25.01.2019

Hauptausgabe

Basellandschaftliche Zeitung
4410 Liestal
061/ 927 26 00
www.basellandschaftlichezeitung.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 12'811
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 22
Fläche: 52'910 mm²

Referenz: 72313910

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 1/2

Datum: 03.12.2018

Aargau einsA
5201 Brugg
056/ 460 77 77
https://www.aargau-einsa.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften
Auflage: 36'000
Erscheinungsweise: 3x jährlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 35
Fläche: 24'785 mm²

Referenz: 71826059
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Web Ansicht

Stapferhaus

Neuer Besucherrekord: «Fake» startet fulminant
von Ruth Steiner - az Aargauer Zeitung
27.11.2018 um 15:36 Uhr

Das Amt für die ganze Wahrheit hat den Betrieb aufgenommen.

© Raphael Hünerfauth
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Web Ansicht

Die Besucher verpflichten sich, während ihres Besuchs stets die Wahrheit zu sagen.

© Raphael Hünerfauth

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 2/9

Datum: 03.12.2018

Aargau einsA
5201 Brugg
056/ 460 77 77
https://www.aargau-einsa.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften
Auflage: 36'000
Erscheinungsweise: 3x jährlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 35
Fläche: 24'785 mm²

Referenz: 71826059

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 1/2

Datum: 25.01.2019

Hauptausgabe

Basellandschaftliche Zeitung
4410 Liestal
061/ 927 26 00
www.basellandschaftlichezeitung.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 12'811
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 22
Fläche: 52'910 mm²

Referenz: 72313910

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 1/2

Datum: 25.01.2019

Hauptausgabe

Basellandschaftliche Zeitung
4410 Liestal
061/ 927 26 00
www.basellandschaftlichezeitung.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 12'811
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 22
Fläche: 52'910 mm²

Referenz: 72313910

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 2/2



36

Datum: 26.01.2019

Freiburger Nachrichten 
1700 Freiburg
026/ 426 47 47
www.freiburger-nachrichten.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 16'123
Erscheinungsweise: 6x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 11
Fläche: 122'933 mm²

Referenz: 72332701
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Datum: 28.01.2019

Werk, Bauen + Wohnen
8001 Zürich
044/ 218 14 30
www.wbw.ch/de

Medienart: Print
Medientyp: Fachpresse
Auflage: 5'451
Erscheinungsweise: 10x jährlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 47
Fläche: 142'965 mm²

Referenz: 72342160

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch
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Datum: 15.04.2019

Region Aare

Migros-Magazin / Region Aare
8031 Zürich
058 577 12 12
www.migrosmagazin.ch

Medienart: Print
Medientyp: Publikumszeitschriften
Auflage: 502'000
Erscheinungsweise: wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 63
Fläche: 41'149 mm²

Referenz: 73220070

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 1/2

Datum: 15.02.2019

P.S.  Zeitung
8004 Zürich
044/ 241 07 60
www.pszeitung.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 7'047
Erscheinungsweise: 45x jährlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 17
Fläche: 25'797 mm²

Referenz: 72552595

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 1/1

Datum: 15.03.2019

Aarauer Nachrichten
5004 Aarau
062/ 838 09 10
www.aarauer-nachrichten.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 24'611
Erscheinungsweise: 47x jährlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 22
Fläche: 29'566 mm²

Referenz: 72879577

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 1/1

Datum: 06.04.2019

Urner Zeitung 
6460 Altdorf
041/ 874 21 60
www.urnerzeitung.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 3'157
Erscheinungsweise: 6x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 25
Fläche: 30'010 mm²

Referenz: 73166310
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Datum: 05.04.2019

Lenzburger Nachrichten
5004 Aarau
062/ 838 09 10
www.lenzburger-nachrichten.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 12'808
Erscheinungsweise: 47x jährlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 1
Fläche: 65'645 mm²

Referenz: 73128946

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch

Ausschnitt Seite: 1/2

Datum: 31.05.2019

Aarauer Nachrichten
5004 Aarau
062/ 838 09 10
www.aarauer-nachrichten.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 24'611
Erscheinungsweise: 47x jährlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 17
Fläche: 55'162 mm²

Referenz: 73743093
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Datum: 03.08.2019

Schweiz am Wochenende / bz
4051 Basel
061/ 927 26 00
https://www.schweizamwochenende.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 26'972
Erscheinungsweise: wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 52
Fläche: 285'600 mm²

Referenz: 74336697
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Datum: 13.09.2019

Regio-Ausgabe

Aargauer Zeitung 
5001 Aarau
058/ 200 58 58
https://www.aargauerzeitung.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 24'606
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 32
Fläche: 48'198 mm²

Referenz: 74739936

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch
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Datum: 05.12.2019

Tages-Anzeiger
8021 Zürich
044/ 248 44 11
https://www.tagesanzeiger.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 130'957
Erscheinungsweise: 6x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 3
Fläche: 123'367 mm²

Referenz: 75634851
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Datum: 25.06.2020

Hauptausgabe

Aargauer Zeitung Gesamt Regio
5001 Aarau
058/ 200 58 58
https://www.aargauerzeitung.ch/

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 63'620
Erscheinungsweise: 5x wöchentlich Themen-Nr.: 032.006

Auftrag: 32006Seite: 16
Fläche: 80'828 mm²

Referenz: 77629877
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T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch
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Datum: 29.06.2020

Online-Ausgabe

Aargauer Zeitung
5001 Aarau
058/ 200 53 71
www.aargauerzeitung.ch

Medienart: Internet

Themen-Nr.: 032.006
Auftrag: 32006 Referenz: 77664021

Medientyp: Tages- und Wochenpresse
UUpM: 1'085'000
Page Visits: 9'758'399

Web Ansicht

«Mister Corona» und die Wahrheit: Was macht Daniel Koch in der «Fake
»-Ausstellung im Stapferhaus?
Besucher der Ausstellung «Fake» in Lenzburg hatten irrtümlicherweise Daniel Koch im Stapferhaus gesichtet.
Kurzerhand wurde «Mister Corona» nun zu einer Podiumsdiskussion eingeladen.
29.6.2020, Aargauer Zeitung

An einer Podiumsdiskussion der Ausstellung «Fake» in Lenzburg sprach Daniel Koch passenderweise über Wahrheit
und «Fake»-News. Hat er selbst während der Corona-Pandemie stets die Wahrheit gesagt? «Ja, immer. Aber man
muss sicher nicht immer alles sagen», sagte Koch. Man müsse sagen was nützt, was aufkläre und helfe.

Der ehemalige Leiter Übertragbare Krankheiten des BAG wurde kurzerhand zum letzten Ausstellungstag
eingeladen, nachdem es offenbar in den vergangenen Wochen vermehrt zu Irritationen bei Besuchern gekommen
war.

Wie Sibylle Lichtensteiger, die künstlerische Leiterin des Stapferhauses, gegenüber dem Regionalsender Tele M1
bestätigt, sorgte eine Videobotschaft eines älteren Herrn mit Glatze und Stoppelbart dort für Verwirrung. Dieser
Herr sei irrtümlicherweise für Daniel Koch gehalten worden. Laut Lichtensteiger wurde mehrfach die Frage
gestellt: «Was macht denn der Herr Koch da?»

Obwohl Daniel Koch betonte, nichts zu verbergen zu haben, wollte er selbst nicht auf dem Lügendetektorstuhl der
Ausstellung Platz nehmen.

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rüdigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zürich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch
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Datum: 28.05.2020

Echo vom Maiengrün
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Neue Ausstellung:
ab 1. November 2020

Was den einen nicht farbig genug sein kann, 
ist anderen zu bunt. Wo die einen rot sehen, 
wird den anderen warm ums Herz. Kalt 
lässt das Thema Geschlecht niemanden. 
Und es ist überall: im Kopf  und im Körper, 
am Stammtisch und auf  dem Spielplatz, 
im Büro und im Bett. Aber wie entsteht 
eigentlich Geschlecht? Wie lieben und leben 
wir zusammen? Was macht uns zur Frau, 
was zum Mann – und was führt darüber 
hinaus?

«GESCHLECHT. Jetzt entdecken» öffnet 
den Blick über rosarote und hellblaue 
Welten hinaus und führt durch den 
Geschlechterdschungel zu uns selbst. Sie 
erfahren, was eine Klaviertastatur mit 
Gleichstellung zu tun hat und weshalb 
mächtige Männer früher Stöckelschuhe 
trugen. Sie entdecken neue Perspektiven – 
und reden mit, wie wir heute und in Zukunft 
unser Geschlecht leben wollen.

Ab dem 1. November lädt GESCHLECHT 
ein, sich lustvoll mit der eigenen Weiblichkeit 
und Männlichkeit auseinanderzusetzen. 
Eine Ausstellung für Paare, Familien und 
Singles, für Alt und Jung, für Frauen, 
Männer und alle anderen Geschlechter.

Stapferhaus
Bahnhofstrasse 49 
5600 Lenzburg 
Schweiz

062 88 66 200 
info@stapferhaus.ch 
www.stapferhaus.ch
facebook/twitter/instagram: @/#stapferhaus
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